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Pénétration de la carte bancaire CB

Dépenses des ménages français

2004 2003      évolution

total dépenses ménages 901 M€ 868,3 M€      +3,4%

total CB 220 M€ 204 M€      +10%

pénétration CB /total dépenses 24,4% 23,5%

Sources : Insee et Cartes Bancaires
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Répartition des paiements des ménages 2004 par secteur
Hypermarchés

9%

Achat & entretien automobile
8%

Impôts & taxes
8%

Supermarchés
7%

Petit commerce, alimentation, articles de 
ménage

6%

Loyers d'habitation effectifs
4%

Restaurants et cafés
4%

Assurances
4%

Electricité, gaz & autres combustibles
3%

Médicaments & autres
3%

Articles d'habillement
3%

Services de télécommunications
2%

Carburants, lubrifiants
2%

Jeux de hasard
2%

Médecins
2%

Tabacs
2%

Action sociale
2%

Services sportifs et de loisirs
2%

Autres biens et équipements de loisirs (hors 
vétérinaires)

2%

App & acc audio-visuels et informatiques
1%

Presse, livres et papeterie
1%

Services d'hébergement
1%

Autres services
1%

Meubles, art d'ameublement, tapis & autres
1%

Voyages
1%

Services financiers
1%

Soins hospitaliers public + privé
1%

Cantines
1%

VPC
1%

Services culturels
1%

Réparation & entretien courants de logements
1%

901 M euros

Source : Insee

Pénétration de la carte bancaire CB
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Répartition des paiements CB 2004 par secteur

Hypermarchés
19%

Petit commerce, alimentation, articles de 
ménage

10%

Restaurants et cafés
7%

Articles d'habillement
6%

App & acc audio-visuels et informatiques
3%

Autres services
3%

Services d'hébergement
3%

Carburants, lubrifiants
3%

Voyages
3%

Achat & entretien automobile
3%

Autres biens et équipements de loisirs (hors 
vétérinaires)

3%

Meubles, art d'ameublement, tapis & autres
2%

Autres services

Transports de voyageurs par rail 1%

Médicaments & autres 1%

Services domestiques  1%

Autres effets personnels 1%

Salons de coiffure, instituts de beauté  1%

Chaussures 1%

Supermarchés
14%

VPC 1%
Réparation & entretien de logements 1%

Articles de toilette et pour soins perso 1%Péages 1%

Grands magasins 1%

220 M euros

Sources : CB

Pénétration de la carte bancaire CB
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Pénétration de la carte bancaire CB

Montant des paiements CB dans les principaux secteurs d’activité

secteurs    part CB      2004 2003 2004/2003

hypermarchés     19%        43,3   41,6 +  3,9%
supermarchés     14%        32,4   29,7 +  8,3%
petits commerces     10%        23   19,9 +13,4%
restaurants       7%        15,5   13,6 +12,2%
habillement       6%        14,1   12,7 +  9,9%
hifi tv info       3%          8     6,8 +  8,3%
hôtels       3%          7,6     7,1 +  6,5%
carburants       3%          7,4     6,8 +  8,1%
voyages           3%          7     6,3 +10,0%

total secteurs   100%       220  204 +10,0%

En milliards d’euros
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+18,7%
+16,7%

+38,5%

+40,8%
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Les plus fortes croissances CB entre 2000 et 2004 

Pénétration de la carte bancaire CB



7© Groupement des Cartes Bancaires « CB »

80,3%
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Pénétration de la carte bancaire CB
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1 G€ 

14 G€ 
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Marchés où CB est (quasi) absent (2004)

37,3 G€ 

26,6 G€ 

10,8 G€ 
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Pénétration de la carte bancaire CB
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Hype r ma r c hé s

Impôt s  & ta xe s

P e t i t  c omme r c e ,  a l ime nta t i on,  a r t i c l e s  de  mé na ge

R e s t a ur a t i on

E le c t r i c i t é ,  ga z  & a ut r e s  c ombus t i bl e s

Ar t i c l e s  d 'ha bi l l e me nt

C a r bur a nt s ,  lubr i f i a nt s

Mé de c i ns

Ac t i on s oc ia l e

Aut r e s  bi e ns  e t  é qui pe me nts  de  loi s i r s  (hor s  vé t é r i na i r e s )

P r e s s e ,  l ivr e s  e t  pa pe t e r i e  (yc  jour na ux & pé r i odi que s )

Se r v ic e s  d 'hé be r ge me nt

Me ubl e s ,  a r t  d 'a me ubl e me nt ,  t a pi s  & a ut r e s

Se r vi c e s  f ina nc i e r s

C a nt i ne s

Se r vi c e s  c u l t ur e l s

Soins  de nt a i r e s

Se r vi c e s  dome s t ique s  e t  a ut r e s  s e r vic e s

Di s t r ibu t i on d 'e a u  & Se r vi c e s  d 'a s s a i ni s s e me nt

E duc a t i on

Appa r e i l s  mé na ge r s

B i joux,  hor loge s  e t  mont r e s

Ar t i c le s  pour  s o ins  pe r s onne l s  e t  a r t i c l e s  de  to i l e t t e

R a mona ge ,  ga r di e nna ge  e t  e nt r e t i e n  de s  a s c e ns e ur s

T r a ns por t s  de  voya ge ur s  pa r  r out e  hor s  t a xi s  & a mbula nc e s

Ana l ys e s  l a bor a t oi r e s

P a r ki ngs ,  Sta t i onne me nt ,  a ut o-é c ol e s

Se r vi c e s  de s  pos t e s

Aut r e s  e f f e t s  pe r s onne l s

Aut r e s  bi e ns  dur a bl e s  c u l t ur e l s  e t  r é c r é a t i f s

CB
Chèque
Espèces
Cartes privatives
Autres

Part des transactions CB-Chèques-Espèces 
dans les paiements des ménages 2004
(en montant)

Répartition des moyens de paiement par secteur d ’activité

Pénétration de la carte bancaire CB
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