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CBLANCE UNE CAMPAGNE NATIONALE POUR PROMOUVOIR
LA SOUVERAINETE DU PAIEMENT CB EN FRANCE

Paris, le 21 février 2024 - CB, le réseau de paiement par carte et mobile, leader en France, célebre en
2024 ses 40 ans dinnovation et dengagement au service des Francais. A cette occasion, CB lance
une nouvelle campagne publicitaire visant & renforcer sa présence aupres du grand public et des
professionnels, mettant en avant la spécificité de son modele et la souveraineté dun systeme de
paiement frangais.

La campagne, composée de trois visuels évocateurs, sera dévoilée a partir du 21 février & travers de
laffichage national, notamment aux abords du Salon International de I'Agriculture, et dans la presse
quotidienne. Soutenue par une stratégie digitale et des activations sur les réseaux sociaux, cette
initiative marque la premieére prise de parole de CB de lannée 2024 qui mettra en lumiere son histoire
de 40 ans au service de linnovation, de la sécurisation des transactions par carte et mobile et de sa
compétitivité économique pour tous les acteurs de 'écosysteme et tout particulierement pour les
commergants et les consommateurs.

(52N

made in Frane

~ C'estmieuxsion B¢ ‘
einfrance © &5 sayeinFranc” g8

/(/—‘ e o T EF'
S A

le paiement le paiement
made in france” made in France™

Avec un slogan fort, « Le made in France, c’est mieux si on paye in France » CB souligne par un jeu
de mots, l'acte citoyen que le paiement représente. Choisir CB, c’est choisir le réseau de paiement
national et bénéficier des avantages d'un réseau de paiement souverain en matiere notamment de
sécurité, de protection des données et de préservation du pouvoir dachat.



Philippe LAULANIE, Directeur Général de CB

“40 ans dhistoire francaise, va étre occasion de célébrer & travers
40 évenements en 2024, notre engagement envers linnovation pour
plus de sécurite et de simplicité dusage ; notre determination &
maintenir efficience et la compétitivité du modele CB ; notre volonté
de rester pour les 40 années d venir le réseau de paiement le plus utilisé.
Cette premiére campagne publicitaire illustre lenjeu de souveraineté
nationale qui se cache derriére le paiement. Le paiement par carte ou
mobile, un geste si simple au quotidien qui embarque tant de complexité
technologique et denjeux stratégiques meéconnus. CB sattachera
durant cette année 2024 a les revéler au plus grand nombre.”
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A PROPOS DE CB

Créé en 1984 pour mettre en ceuvre un systeme de paiement par carte et mobile universel et
interopérable ainsi qu'un systeme de retrait d'especes dans les Distributeurs Automatiques de Billets
en France, le Groupement des Cartes Bancaires CB est lorgane de gouvernance du systeme de
paiement par carte et mobile CB. CB c'est le réseau de paiement leader en France avec plus de 65%
de la consommation courante des ménages payée avec une carte ou un mobile CB.

En 2022 CB représentait :
« 76 millions de cartes en circulation
« 50 000 Distributeurs Automatiques de Billets
« 2 millions de contrats commergants CB

« 15 milliards de transactions (dont 7 milliards en mode sans Contoct) soit un volume d'affaires
de 685 milliards d’'euros

+ 2 milliards de transactions e-commerce

Plus d'informations sur www.cartes-bancaires.com



